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تعريف التخطيط المالى

...هو 

ركهالتنبؤ بالإحتياجات الماليه للش-

كيفيه الحصول على و إداره الأموال-

معالجه التحديات الماليه التى قد -
و تواجهها الشركه فى المدى القريب أ

البعيد 



أهميه التخطيط المالى 

يحافظ على أموال الشركه ولا يهدرها-

هيحدد الهيكل الرأسمالى المناسب للشرك-

يجنب الدخول فى أزمات ماليه مفاجأه-

يساعد على نمو الشركه وزياده مبيعاتها-

هيعزز الرقابه الماليه على أنشطه الشرك-

يقيم أداء الشركه خلال فتره زمنيه محدده-



أنواع التخطيـط المالــى

طبيعه الخطهدرجه الشمولالمده الزمنيه 

قصيرالأجل طويل الأجل 
شامله 

للأنشطه

جزئيه 

للأنشطه
مستديمهطارئه



استراتجيات التخطيـط المالـى 

أكتب خطتك و أهدافك الماليه بوضوح•
وضع خطه ماليه 
مختلفه و متنوعه

حل مشكله الديون

التخطيط للضرائب

وزع أموالك على محافظ إستثماريه متنوعه•

لا تستثمر فى نفس نشاطك•

ضع حساب طوارىء لشركتك•

حدد مصادر مواردك الماليه بدقه•

طوارىء% 10ضف •

حدد بدقه كم ستحتاج للوصول لنقطه التعادل•

تابع القوانين الضريبيه المحدثه بدقه و عنايه •

أطلب المساعده من المحاسب القانونى•

المرونه فى تغيير الهيكل المالى للشركه•



فتعريف محاسبه التكالي

هى عمليه محاسبيه تقيس وتحلل التكاليف

المرتبطه بالمنتجات و الإنتاج والمشروعات

و تساعد فى عمليات صنع القرار من خلال 

حساب وتقييم و مراقبه و تحليل التكاليف



أنواع التكاليف فى المشروعات

ره التكاليف المباش

لمنتج هى كل التكاليف التى تدخل فى انتاج ا

. أو الخدمه بشكل مباشر

ره التكاليف غير مباش

أو هى كل التكاليف الضروريه لإنتاج المنتج

.  اشرالخدمه و لكنها لا تدخل فى الانتاج بكل مب



أنواع التكاليف فى المشروعات

هالتكاليف الثابت

ض هى كل التكاليف التى تتحملها الشركه بغ

سيا النظر عن عدد الوحدات المنتجه و تتغير عك

.مع زياده حجم الإنتاج

هالتكاليف المتغير

غير حجم هى كل التكاليف التى تتغير طرديا مع ت

الإنتاج 



أنواع التكاليف فى المشروعات

ل تكاليف التشغي

شركه هى المصاريف اليوميه التى تتحملها ال

.ولا تنسب لمنتج معين

لمرتبطه وتختلف عن التكاليف الغير مباشره ا

بالإنتاج الفعلى 



المفاهيم الأساسيه فى التسعير



المفاهيم الأساسيه للتسعير 
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مرونه الطلب السعريه

السلعه الأولى السلعه الثانيه السلعه الثالثه

تحليل التسعيرمرونه الطلب السعريه



إستراتجيات التسعير 

ممكن مع هى طرق تستخدم لتحديد أفضل سعر للمنتج أو الخدمه ، الذى يعظم الأرباح إلى أكبر مدى» 
«مراعاه ظروف الطلب و السوق

المستهدفه الإيرادات-

أهداف التسويق-

الجمهور المستهدف-

ق مكانه الشركه فى السو-

العوامل الخارجيهالعوامل الداخليه 

معدل الطلب على السلعه-

أسعار المنافسين -



التسعير على أساس التكلفه. 1

به مئويه حساب تكلفه إنتاج المنتج ثم زياده نس
النهائى ثابته على التكاليف للوصول للسعر

ف المتغيرهالتكالي+ التكاليف الثابته = التكاليف الإجماليه

عدد الوحدات / التكلفه الإجماليه = تكلفه الوحده 

ددهالنسبه المئويه المح* تكلفه الوحده = نسبه الربح 

الزياده + تكلفه الوحده = سعر البيع النهائى 



التسعير التكميلى. 2

جذب العملاء لشراء منتج يحظى بطلب 
شراء مرتفع بسعر مخفض مع تشجيعهم على

منتجات أخرى أكثر ربحيه



كشط السوق . 3

ائل، تضع الشركه سعرا مرتفعا للعملاء الأو
ت ثم تخفض السعر تدريجيا مع مرور الوق



إختراق السوق . 4

للحصول تسعير المنتج فى البدايه بسعر منخفض
على حصه سوقيه كبيره سريعا



Freemiumإستراتجيه . 5

شجيع تقدم الشركه نسخه مجانيه من منتجاتها بهدف ت
يه المستخدمين على شراء النسخه الكامله أو الترق

للحصول على المزيد من المزايا



زإستراتجيه التسعير المتمي. 6

بدوا تختار الشركه سعرا اعلى من المنافسين لت
اكثر فخامه أو اعلى مقاما أو أكثر ندره



هإستراتجيه التفرقه السعري. 7

ير هى بيع منتجات أو خدمات متطابقه الى حد كب
أسواق بأسعار متفاوته من قبل البائع نفسه فى

مختلفه



التسعير على أساس القيمه. 8

لفوائد يحدد التسعير على أساس القيمه الأسعار وفقا
المنتج او الخدمه و ليس وفقا لتكلفه المنتج



تسعير الحزمه. 9

ستقل هو تجميع منتجين او أكثر معا و بيعها بسعر م
أقل من مجموع الإثنين ذا بيعا على إنفراد



التسعير الديناميكى. 10

هو التسعير الذى يختلف وفقا لظروف الطلب 
والعرض و المنافسه والعديد من الامور الأخرى



التسعير النفسى. 11

ى هو التسعير الذى يعتمد على البعد النفس
الخدمهلإدراك العميل لقيمه الحقيقيه للمنتج أو



استراتيجيه ادفع ما تريد. 12

هيدفع المشترى السعر الذى يراه ملائما للسلع

يه و تنتشر تلك الإستراتيجيه فى مجال الأعمال الخير
الإجتماعيه



القوائم الماليــه



قائمه الدخل 

و هى القائمه التى تحتوى على كافه 
المصروفات و الأرباح و كذلك الخسائر 

و الإيرادات الخاصه بالمنشأه



قائمه التدفق النقدى

و هى قائمه توضح كل التدفقات 
الماليه الداخله و الخارجه للشركه 

:تقسم إلى ثلاثه أنشطه 

أنشطه تشغيليه -

أنشطه إستثمار -

أنشطه تمويل -



قائمه الميزانيه العموميه

هلحظفىالشركهتصفقائمههى-
كلعلىتحتوىومحددهزمنيه

هالملكيحقوقوالخصوموالأصول
بالمساهمينالخاصه

تقسم الأصول الى ثابته و متداوله -

يره تقسم الخصوم إلى طويله الأجل و قص-
الأجل 



خالد الحـــــداد

إستشارى التخطيط المالى 
إداره المشروعات الصغيره و 


